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Nationellt forskningsinstitut
� FoU i informations och 

kommunikationsteknologi
� Icke-vinstdrivande
� 100 personer

Mål: 
� Bidraga till svensk industris

konkurrenskraft
� genom fokuserad forskning på

strategiskt viktiga områden inom IKT, 
och

� Aktivt bidraga till att nya idØer och
resultat kommer till användning

Sponsorer:
TeliaSonera, Ericsson, 
Saab Systems, 
FMV (Försvarets Materielverk), 
Green Cargo (godsfrakt), 
ABB, 
Bombardier Transportation 
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�
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A
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Ö

kad betoning på
personalisering 

�
livsstilens betydelse
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